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ABSTRAKT

V predkladanom prispevku saoberame sucasnymi mobilnymi technolégiami, ktoré ako

prudkd prilivova vlna zmietli tradi¢né formy komunikacie mladych I'udi. Mobilné technolédgie

nemusia byt nutne iba doplnkom, naopak — mOZzu Satat’ plnohodnotnym prostriedkom
spoznavania sveta okolo nablaSe prirodzené kognitivhe procesy neboli azda nikdy
vystavené takym rizikam azvam, ako dnes. Vase, kedy sa rozne filozofické,
antropologické, ¢i sociologické diskurzy zaoberaju kyborgizaciou subjektu a jeho identity,
vstupuju do hry technoldgie akBGoogle Glass ¢i pripravované iWatch, ktoré uz subjekt

nenosi ,.so sebou”, ale priamo ,na sebe". Prispevok sa zameriava na mozné negativne dopady
tychto technologii pre subjekt, ktory nemusi poznat’ takzvany ,,stary prirodzeny svet®.
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ABSTRACT

In the presented paper we deal with the current mobile technologies whichlgitikatidal

wave have destroyed traditional forms of communication of young people. Mobile
technologies daot necessarily have to be seen as accessories. On the contrary, they may
become means of getting to know the world around us. Our natural cognitive processes have
never faced such risks and challenges as they do today. In times, when various philpsophica
anthropological or sociological discourses deal with cyborgization of a subject and his
identity, new technologies such as Google Glass or prepared iWatch (by Applemter the

scene. The subject does not carry them ‘with him* but directly ‘on him‘. The papesds on
possible negative effects of these technologies upon a subject, which does notilyecessar
have to know ‘the old natural world.*
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Kognitivnhe procesy

Kognitivne procesy umoziiuji ¢loveku vytvarat si obraz sveta, orientovat sa v iiom
avysvetlovat si ho. Ide o procesy prijimania a spracovavania informacwomkajSieho

i vnutorného sveta. Poznanpénadobudnuti@oznatkov, t.j. ide o vzt'ah medzi poznavanym a
poznavajucim. Procesualnou strankou poznanipoz@mavanie. Vysledkom, produktom
poznavania jpoznatok. Vzasade rozliSujeme dve Urovne poznavania: zmyslovu (senzoricku)
a rozumovu (racionalnu). $enzorickej rovine je naSe poznanie je ,odkazané“mgskoveé
analyzatory, ktoré sa delia na:

e vonkajSie ( exter@nalyzatory)— st umiestnené na povrchu tela, pricom
rozoznavame dialkové analyzatory (tele-analyzatory) a dotykové analyzéatory
(kontaktoanalyzéatory)

e vnutorné (intereanalyzatory)— su umiestnef pod povrchom tela, pricom
rozoznavame analyzatory pohybwpaohy (lokeanalyzatory) a vnutornostné
analyzatory (visceranalyzatory)

Kazdy analyzator sa sklada z receptora (nervové bunky S$pecializované na prijem urcit¢ho
druhu energie), dostredivej drahy (nervové drahy, ktoré vedu signaly do centra) aginislus
centra vimozgu (oblast’ mozgu, prip. miechy, jadra analyzétora).

Clovek vnima senzoricky prostrednictvom 5 zmyslov (mobilné technolégie vyuzivaja
hmat, zrak @&luch). Racionalna vrstva nasho para je okrem iného ovplyviiovana
technologickym determinizmom, ktory do zna¢nej miery meni na§ vztah k ,starej* realite.
Technologicky determinizmus je charakteristicky tym, Ze:

= zmeny vspolo¢nosti su determinované technolégiami

» technologicki deterministchapu zrod akychkol'vek technologickych objavov ako
viac-menej neplanovany produkt vedeckého vyvaigd neposkvrneného pocatia —
ked’ niekto vymysli nejakt tedriu, nie je ani zI4, ani dobra, je neutralna)

= jde vyslovene mediocentricku tedriu

= technologidm & pripisuje silny griamy vplyv na socialny Zivot (mobil)

= tento silny vplyv vznik& zzolovanych vedeckych &chnickych procesov

Znaky technologického determinizmu:
komunika¢né technoldgie st zakladnym stavebnym prvkom spolo¢nosti
1. kazdatechnol6gia méa sklon istej podobe komunikacie, iktym obsahom azitiam
médii (tla¢ preferuje argumentaciu — sklon kistému typu vnimania; TV intuitivne
vnimanie Jahsie manipulovatel'na)
2. sled objavov azitie komunika¢nej technologie ovplyviiuje spolocenské zmeny
(komunikaéna technologia dokaze I'udi spajat’)
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Mobilné digitalne technologie
Aké zariadenia zvic¢sa vlastnime?

Vlastnictvo zariadeni
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Zdroj: TNS, dostupné nlattp://www.tnsglobal.sk/informacigre-vas/volnopredajne-
studie/mobilelife-2013

Rovnako je potrebnésimnut’ si, aké aktivity na tychto zariadeniach vykonavame

Use GPS

Blustooth conmectivity
Blugtoath transfars
Marnage lifte

Instant messaging
SEream music
Downbead apps
Flaying games
Zoeial networking
Read eBooks
Stream TV | movies

Wiew | edit documents

Cnline shopping
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Zdroj: TNS, dostupné nlattp://www.tnsglobal.sk/informacigre-vas/volnopredajne-
studie/mobilelife-2013
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Ako jeden zprikladov zmeny wwasSom spravani uvddzame nakupovanie. Pozrime sa &ko sm
nakupovali eSte nedavno. Ako je vidiet z nasledujucich obrazkov situacia sa razantne
skomplikovala. Viminulosti sme prijali reklamné posolstvo, zasli sme do obchqgutradili

sme sa predavajicim. Dnes po prijati reklamného posolstva automaticky h’'adame najlepSiu
cenu, porovhavame dany produkingmi produktmi, ¢itame o danom produkte, radime sa

S priateI'mi prostrednictvom socialnych sieti a po d’alSich fazach vykondme samotny nakup.

Nakupovanie byvalo jednoduché ...

-
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Zdroj: Vlastné spracovanie
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Zdroj: TNS, dostupné nattp://www.tnsglobal.sk/informacigre-vas/publikacie/sieman
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We move to the smart world

Akymsi vrcholom ,,potravinového retazca® v ramci spotrebnej elektroniky je prave mobilny

telefon, ktory o nas vie azda najviac. Mobilny telefén so sebou nosime vSade.

Je vZdy so spotrebitel'om
Je vidy zapnuty
Je délezity

=
e
"

Mobil si spotrebitelia prispésobuji svojim potrebam.
Mobilny svet si vytvaraji sami spotrebitelia.
Mobil je osobné zariadenie.
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Zdroj: TNS, dostupné nattp://www.tnsglobal.sk/informacigre-vas/tlacove

spravy/explozivnyrozmachtabletovpohananarasipoctu-domacnosti-so-4

Mobilny telefoén (resp. smartfon) neovladame iba dotykom, ¢i hlasom (technolégia Siri od
Apple Inc.), ale taktiez Zrakom. Nasledujuci obrazok dokumentuje senzory, ktoré su

dostupné napriklad smartféne Samsung GalaxylS

Samsung Galaxy & sledye pohyb naSich o¢i a v pripade prehliadania internetovych
strdnok sam posuva text stranky smerom nadol alebo nahor, t.j. podl'a pohybov oka. Rovnako
je schopny zastavit’ prehliadané video v momente, kedy odvratime od sledovaného videa zrak

kamsi mimo.

Apple Inc. od modelu iPhone 4S zase softvérovo zabezpecuje ovladanie hlasom,
pricom hlasova asistentka Siri dokaze odpovedat’ na akukol'vek otazku a dokonca vtipne.
Preto sa mézeme stretnut’ pri otazke ,Siri, 0 com je film Pociatok (v origindle Inception) aj
stakouto odpoved’ou: ,Je to film osne wsne ... uz zaspavam Martinde evidentné, ze tato
hlasova asistentka nepredstavuje len naucené mechanické odpovede, ale je v plnej miere

personalizovand pre dany subjekt.
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Jednou majdiskutovanejSich tém swiéasnosti je projekt Google Glass. Google Glasspatria

medzi napcakavanejSie prgekty roku 2013. Okliare s roAirenou realitou ndm puikgu no-

vé mohodi, ako kanunikovat’ a zachytavat’ dianie okolo nas. @& zaiadenia je 1 500 did-

rov a na trh by sa mali d@as uz koncom roka 2013. Google prezertoval, akojednodicho sa
dgu okdiare poivat. V tejto slvislogi sa vSak ofavili aj otdky mozného ofozenia na&o

sukromia. Ako nam ho Googl€lassmoze nausit? Google Glass a podoné zaiadenia sa ¢a-

som stal sanozejmog’ou ako inteligertné téefony. Tie nsimestde so sbou, vo vrekach.
Glass bdeme nait’ na sebe a v tom je hlaw roaliel. N&kol’ko tieto zaiadenia dkazu fatit’

fotky, tocit’ video a vSéto v redhom ¢ase nahdvat’ na servery Goodu, bude to mat’ dopad aj
na nde sUkomie. Ked vedla vas bude v kaviarmni alébo re$aur&ii sediet’ niekto s Goodp

Glass, ako bdete valiet’, ze vas nenalrdva? Nikomu to neadi, iny to m@e pwaZzovat' za

zésah do sutomia.

Prodémom dnefého sukomia, z poladu intenegovych spdocnogi a sliZieb je, ze
za ,sukomie" sa p@aZuje to, ¢o pouZivatel’ odsuHasi v podanierkach podivania. Podivate-
lia tak mndwokrat sultasia, Ze preadzkovael moze anmymne vyuZivat data na repSenie
sluzoy atd. Ide vSak aj o tenych poivatelov, ktori mnchokrat nausSya sukomie inych
I'udi. Saiélne siete su n&®jom a maia hranice melzi tym, ¢o je verejné a sukomné- nie je
ni¢im neobvyklym, ked’ niekto v prigpewku na sgialnej sieti pge o hadke mizi 'ud'mi, ktori
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sdalia ved’a neho. Pre hdgucich sa je ich hddh sikomnou zéezitos'ou, po zverejneni pris
pewku sa vSak stava doditej miery verejnou. Prae s tym suisia aj hlané obavy z paiiva-
nia Goode Glass a to je obava zho, Ze niekto naiSye nase sukomie tym, Ze nas bez n&s
vedamia natéa - a je jedho v akej situéii.

Z andyzy Sorga Chaomiga z unverzity v Bogone vyplyva, Ze déa z irteligertného
telefdnu ddkazu pokytnat’ informécie s 93% prae®d’ou, kde sa bude podivatel’ nachalzat’ v
konkrétny ¢as pocas bezného dia. V pripade Goode Glass to bde mniméalne rowngké - na-
vySe dophené o zéery z mdilnej kanery. Sme na to priaveni? Okuliare Google Glass su
zaujimavou novinkou, ktora prina3a funkcie akoeepmkého sefi filmu. Co vsetko od nich
mozeme oCakavat'?

GL/SS

Na oficialnej stranksa Google Glasprezentujesideom, vktorom ukazuje divakom
ako bude mozné Google Glass vyuzivat. Video ukazuje vyuZitie tychto okuliarov najma pri
¢innostiach kedy sme v pohybe, ako napriklad pri adrenalinovych Sportostyeh aktivitach,
pri ktorych sme my aj nase ruky plne zamestnani. Bez ich pouZitia by nebojedakéuché
a pohodlné zachytit’ niektoré momenty, zdiel'at’ ich za behu alebo hocikedy si vyhladat
nejaky udaj alebo geografickli polohu pomocou vyhladdvaca. Okuliare Google Glass sa
aktivuju po hlasovom prikaze ,Ok, Glass" , po ktorom nasleduje prikaz, ktory sa tyka
presnejSieho pokynu, ktory chceme vykonat’. Staci len povedat’, ¢o chceme urobit’.
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Wanna maet
up taday?

Co okuliare zvladnu? Na vyber mame z viacerych funkcii d@o: navigaciu alebo
vyhl'addvanie, tak isto ich ale mdzeme pouzit aj na videokonferencie, fotografovanie,
natacanie videi a podobne. Ao vSetko len hlasom. Tak isto méZzeme zazitky, ktoré okuliare
zachytia, zdielat’ Sinymi 'ud'mi v priamom prenose. Poslat’ spravu pomocou hlasu alebo
preklad re¢i z cudzieho izyka? Aj to je $Soogle Glass mozné. Okuliare su umiestnené na
okuliarovom rame nad zornym pol'om pouZivatel'a. Vybavené su procesorom, fotoaparatom,
senzormi a pouzivatel'skym rozhranim, ktoré je jednoduché a intuitivne. M6zeme povedat’, ze
Google vytiahoFunkcie zPC a mobilnych zariadenivdoZil ich priamo do vasho oka.

Google musi pochopitel'ne celit’ viacerym problémov. Ludia sa ¢im d’alej, tym viac
obavaju o svoje sukromie. V USA uZ dokonca existuje prva kaviaren, ktord zakazuje pristup
do nej s Google {ass okuliarmi. Tiez vznikaji ro6zne konspiracné tedrie. Najviac rezonuje ta,
ktora predpokladd sledovanie T'udi spolonostou Google priamo cez okuliare. Tiez treba
uznat’ ze nosenie nieCoho takéhoto nie je v dneSnom svete ni¢ bezné a spolocnost’” Google
bude musiet z nosenia okuliarov urobit' akysi trend, aby boli viac akceptovatelné v
spolo¢nosti. Dovtedy budu zrejme Google Glass len obl'ibenou hrackou IT fantsikov.

Co by ale takéto okuliare mohli spdsobit’ nd$mu poznaniu? Napriklad to, Ze sa uz
nebudeme vediet’ nikoho na ni¢ spytat’ v beznom socialnom styku. Okuliare nas totiz dokazu
navigovat’ kamkol'vek, staci ,,iba“ internetové pripojenie. NaSe generacie sa nemusia bat
toho, Ze by zanikla ,stard“ komunikacia, my pozname svet, avSak pre budldce geméracie
GoogleGlass godobné projekty predstavovat’ hrozbu.
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