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lkonicka partnerstvi ikonickych znacek

PhDr. Ladislava Knihova, MBA, doktorandka VSE v Praze

Mate radi stavebnice LEGO? Obdivu-
jete technickou dokonalost ikonic-
kych znacek jako je Harley-Davidson
¢i Porsche? Patiite do vékové kate-
gorie 16+? Pokud ano, pak je tento
¢lanek urcen pravé vam. Dozvite se
novinky o partnerstvi ikonickych
znacek, technice krizového marke-
tingu ¢i o nekonvenénim manazer-
ském mysleni.

V dobé pfesycenosti reklamou a tzv. ,ba-
nnerové slepoty” je pro marketingove
odborniky obtizné pfijit s nécim novym,
s nécim, co bude ze strany zakaznikl
pozitivné vnimano, &i dokonce viténo.
Ani marketingové rozpocty nejsou be-
zedne, a tak je na pofadu dne hleddni
novych cest a origindlnich pfistupt. Vy-
zaduje to odbornost, sledovani novych
trendd a schopnost kvalitné a spravné
interpretovat data o typickém chova-
ni a preferencich nasich zakazniku. Své
ovoce pfindsi i zplsob mysleni zaméfeny
predeviim na kreativni feseni problémi
a aplikaci inovativnich pristupl. Kreativi-
ta sama o sobé jesté automaticky nezna-
mena inovaci. V soucasnosti viak firmy
hledaji manazery, ktefi jsou schopni vy-
stoupit z ulity, pfekrocit existujici rémce
a modely a pfijit s originalnim fesenim.

Foto: Harley-Davidson - Sestavujeme Fat Boy

Takovf lidfi jsou vybaveni tzv. laterarnim
myslenim, coz je termin, s nimz jako prv-
ni prisel psycholog a uznavany ucitel kre-
ativity Edward de Bono. Mizeme si pod
nim predstavit hravé myslenkové pocho-
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dy, pracujici s asociacemi a nahlizejici na
problém z mnoha, ¢asto nekonvencnich
a netradi¢nich Ghld pohledu. Schopnost
manazersky uvaZzovat timto zpUsobem
nabyva stale na vétsim vyznamu.

Jednou 7z marketingovych technik, ktera
muzZe pfinést své ovoce, je tzv. kfizovy
marketing (cross—marketing). Tato mar-
ketingové technika mUze mit rdzné po-
doby, Nejsnaze si ji dokazeme pfedstavit
jako kfizovou propagaci (cross—promoti-
on) na marketingovych komunikacnich
a distribucnich kanalech partnera, jejimz
Ucelem je osloveni nové potencialni sku-
piny zdkaznikd. Dostdvame se tak snaze
do nového, jiz vybudovaného, prodej-
niho teritoria a razem oslovujeme vice
zakaznik(d. Je to vlastné partnerstvi s vy-
sokou mirou synergie — a predeviim pak
s vysokym potencidlem ovlivnit ziskovost
firmy. Md vSak i sva rizika, ale ta dokazi
marketingovi odbornici pfedvidat a eli-
minovat, napf. jiz samotnym peclivym
vybérem partnerské firmy.

Zcela aktualnim piikladem takové kiizo-
vé propagace je partnerstvi legendarni
znacky Harley-Davidson s vyrobcem obli-
benych stavebnic spole¢nosti LEGO. Sta-
vebnice LEGO si prvoplanové predstavi-
me jako hracku pro déti. Hracku, kterd je

damysinym nastrojem na podporu jejich
kreativity, manualni zru¢nosti, ale i pred-
stavivosti o existujicim technickém fese-
ni z velkého svéta, které je prizplsobeno
détskému vnimani. Podivejme se vsak,

jaké stavebnice nablzi LEGO pro vékovou
skupinu 16+. Zde spoluprace techniki
a kreativcul obou firem zacala jiz pred del-
5i dobou. Impulsem byla potieba rozsifit
produktové portfolio o ikonicky moto-
cykl, a tak volba padla na Fat Boy z pro-
dukce Harley-Davidson. Model LEGO
CREATOR 10269 Harley-Davidson Fat Boy
na obrazku o rozmérech 20 (v) x 18 (3)
x 3 (d) pfinese potéseni jak jeho stavite-
[0m, tak i pfipadnym ndvitévnikdm jaké-
koliv LEGO vystavky, at uz je tato legenda
vkusnym dopliikem kanceldfe ,velkych
kluk(', ¢i obyvaciho pokoje. Také se sta-
ne ikonou jakékoliv LEGO vystavy. Tech-
nici si dali skutecné zélezet, nechybi nic:
motor Milwaukee-Eight® s pohyblivymi
pisty, dudlini vyfuk, nadrz ve tvaru kapky
s nepfehlédnutelnym logem i pevné dis-
ky Lakester s velkymi pneumatikami — to
vée v autentickém barevném provedeni
cervené a sedé,

Prvni krok byl tedy ucinén a stavebnice
se dostava do siroké distribucni sité v CR
od zacatku ledna 2020. Nadéenci jsou
nadseni. Jejich shirka LEGO modeld, za-
hrnujici napf. stavebnici modelu Porsche
911 GT3 RS nebo Caterham Seven 620R,
dostala nového bratficka. Teprve viak az
moznost zakoupit si skute¢né tuto sta-
vebnici v distribuéni siti v Ceské republi-
ce, se stala impulsem pro daldi marketin-
gove aktivity. Pocatek roku 2020 pfines}
vyse zminénou kfizovou propagaci, a tou
je spoluprace Harley-Davidson Prague
a spole¢nosti Mallcz, kterd je soucasti
nejvétsi skupiny e-komerce ve stifedni
a vychodni Evropé s ndzvem Mall Group.
Legendarni Fat Boy byl cely mésic vysta-
ven v prostordch Mall.cz v Praze 7 - Hole-
sovicich. Vidét vysledek spoluprace $pic-
kovych technikl firmy Harley-Davidson
a spolecnosti LEGO na viastni odj, je pre-
ce jen néco jiného, nez jen obrazek na
pfislusné produktové strdnce v e-shopu.
To viak neni vse, marketingovi odbornici
z prazského zastoupeni Harley-Davidson
sli ve svych marketingovych aktivitach
jesté dal a zapojili dalsi marketingovou
techniku v podobé influencer marketin-
gu a marketingu v socidlnich médiich,
takZe se prvni fotografii jiz mlzete poko-
chat i na socialni sfti Instagram. Ale pfe-
devsim to ma vie jeden spolecny a uni-
katni cil, a tim je vzdélavani zdkaznika
jako pfidana hodnota, které si zakaznik
ceni a kterou sam aktivné vyhledava. Je-
dinecné technické reseni produkt, které
by jinak mozna trochu odval cas, se tak
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J:: celdfi trochu vice prozrazuje o vasich
zdlibdch, ale mdze byt i namétem pro
malou nezavaznou spolecenskou kon

Y verzaci (small talk) s vasimi partnery pred
' zacatkem dulezitého obchodniho jedna
ni. Ledy se snaze prolomi a mozna tento
moment souznéni pfispéje | k lepsim ob-
chodnim vztahtm.

The current era of banner blindness
and ad fatigue, resulting in declining
ad performance, represents new chal-
lenges for marketing professionals. In
their attempt te seek innovative and
effective communication channels,
companies started to recognize the
high potential of education-based
marketing. Collaborating closely, icon-
dostava do povédoml i mladsi generace marketing (pozn. aut. edukacni = vzdé ic brands have taken the lead, and they
fanouskl. Tito pfiznivei tak maji o divod  lavaci), ¢ili marketing zalozeny na vzdeé- offer their customers an added valuein
vice vnimat, proc jsou znacky jako Harley- lavani, se tak stava taktickym nastrojem the form of highly appreciated knowl-
-Davidson, Porsche ¢i LEGO ikonickymi.. i marketingovou strategii, ktera dokéaze edge and skills.

a proc jsou néktera z jejich technickych zdkaznika ke znacce doslova piipoutat.

feseni skutecnymi legendami. Edukacni  Technicky dokonaly Fat Boy ve vasi kan-

Foto: Harley-Davidson - Fat Boy - LEGO pro velké kluky
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